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Pocatkem devadesatych let u nas firemni vizualni styl predstavoval cosi nového a neznamého. Dnes je
uz situace jina, nicméné nebude na Skodu néco malo zopakovat. Pomifnme v tuto chvili prvky, jejichz
soubor vizualni styl podniku ¢i instituce tvori, a podivejme se na néj z hlediska funkce.

Vizualni styl, pokud budeme mluvit o firemni sfére, ma dva hlavni Ukoly ¢i funkce. Zakladni funkci
vizualniho stylu je identifikace firmy, nositele - vypovida tedy o tom, kdo jsem a kam patfim. Hodné
prichazeji ke slovu i urcita oborova pravidla vizualniho stylu, jinak se prezentuji treba bankovni instituce,
jinak se svym okolim vizualné komunikuje vyrobce automobild. A tady uZ zaroven mluvim o funkci druhé, a
o to, aby se nositel vizualniho stylu odlisil od své konkurence. To samozrejmé plati zvlasté na vysoce
saturovaném trhu, kde vladne silna konkurence. Vzajemny pomér mezi obéma funkcemi se pak odviji od
cild, které si firma na daném trhu klade.
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Zaradit se do toho ¢i onoho oboru a zaroven se od svych oborovych konkurent odlisit - to tak trochu
jedno vyvraci druhym?!

Mozna to tak muze znit, ale je to tak. Ta oborova pravidla ¢i kanony, o nichz jsem mluvil, jsou velmi volna.
To, ze napriklad banky se obvykle v grafické roviné prezentuji spise konzervativné, a to jak z hlediska
grafické symboliky, tak vybéru barev, neznamena, Ze nelze k vizualnimu stylu jakékoli banky pristoupit
Uplné jinak. Zalezi na konkrétni a aktualni potrebé. Svého Casu jsme v Ogilvy CID. zpracovavali vizualni styl
pro nastupnickou firmu spole¢nosti CP Leasing. Plivodni majitel firmu prodal spole¢nosti Sofinco a jejimu
managementu Slo o dvé véci zaroven: jednak signalizovat zasadni zménu, kterou spolecnost prochazi,
jednak ji pravé v ramci celého finan¢niho sektoru vyrazné odlisit od konkurence. Zacali jsme novym
nazvem Credium, ktery oborové ,,souhlasil®, jako grafickou symboliku jsme zvolili tfi body - zase celkem
tradicné, slo o symbolické zobrazeni penéz, také tfi hlavnich produkt( firmy. Barvy logotypu ale vychazely
pravé z potreby novou firmu odlisit od jinych a proto byla vybrana kombinace zelené a modré. Tu tehdy
pouzivala treba spolecnost OMV, ale ve financnim sektoru byla né¢im zcela novym. O to ostatné slo -
srozumitelnym zpUsobem se na trhu definovat, ale zaroven se ramci oboru zvyraznit oproti konkurenci.
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Je vizualni styl pro nékteré obory dllezitéjsi nez pro jiné?

Obecné by mélo platit pravidlo, ze solidni firma s konkurenceschopnym produktem ma i kvalitni vizualni styl.
Vam ale asi jde o architektonické ¢i designerské ateliéry ¢i developerské spolecnosti. Samozrejmé, pokud se
nékdo zivi prodejem designu v té ¢i oné podobé - a architektura je také designem a architekt designérem -
pak se automaticky predpoklada, ze jeho vlastni design bude kvalitni. Ale tady je snad na misteé rict, ze
primarni je vzdy a vsude kvalitni, konkurenceschopny produkt; pokud ten nebude kvalitou a cenou
odpovidat potrebam trhu, respektive nevyhovi poptavce, pak firmu nezachrani ani vynikajici vizualni styl.
Ten predstavuje jen dalsi referenci. Pravdou je, ze v podminkach, kdy produkty jsou viceméné srovnatelné
a klient casto vybira spise podle emocionalnich hledisek, takova reference ma nezanedbatelny vyznam.
Nevyrazné nebo dokonce Spatné logo, nevhodny nazev firmy Ci nevlidny a neprijemny interiér, protoze i ten
je soucasti vizualniho stylu, mGze pri vybéru sehrat svou roli - ale nikdy nebude jeho zakladnim
parametrem.

Jak je na tom v oblasti vizualniho stylu development, existuji i tady néjaka pravidla, zakonitosti,
referencéni vzory?
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Rekl bych, Ze oborové je to dosti sloZité, nelze to srovnat tieba s automobilkami ¢i bankami. Zabér
developmentu je prilis Siroky a hledat spolecné grafické prvky i styl pro ,,vyrobce“ rezidenci, logistickych
park( a obchodnich komplexu je obtizné a nejspis nemozné. Ale mam pocit, Ze developerské firmy spise
nez sebe potrebuji komunikovat své projekty. Postup je v podstaté stejny. Musite zacit definici poslani
firmy, projektu a tzv. kli¢ovych slov, kde by se mély odrazet vyjimecné vlastnosti ¢i kvality projektu. V
dalsim kroku jde o nazev a nasledné pak o logo a jeho grafickou symboliku a barevnost. Svého ¢asu jsem se
napriklad podilel na tvorbé vizualniho stylu bratislavského projektu River Park. Zamérem developera bylo
vybudovat architektonicky vyjimecny objekt v unikatni lokalité. Jasna mise, z které se relativné snadno
generoval nazev, zduraznujici lokaci i komplexni raz projektu, a nasledné i grafika loga, postavena na
jednoduchych tvarech a kombinaci modré a zelené. Ono to na prvni pohled vypada velmi jednoduse, ale
tak snadné to neni. Problém je mimo jiné v tom, Ze takové atributy vyjimecnosti se u kazdého projektu
nenajdou.

Nazev a logo ale nejsou jedinymi prvky vizualniho stylu architektonickych objekti?!

V idealnim pripadé se musi o vizualnim stylu premyslet uz ve stadiu prvnich navrhd. Architekt, interiérovy
designer a grafik by méli spolupracovat od prvnich okamzik( existence projektu. Protoze vysledky jejich
prace by mély byt harmonické a navzajem provazané. Hmota i exteriér budovy by mély korespondovat s
charakterem interiéru a ty zase s informacnim systémem, logem ¢i firemnimi tiskovinami. Vazba mezi
architekturou a designem je ale u kazdého projektu jina. Nékdy je slabsi, jindy naopak silna jako treba u
designovych hoteld. Tady vizualni styl ¢i graficky design saha az po barvu povleceni.
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Jak je na tom tuzemsky corporate design obecné?

Rekl bych, Ze stale lépe. Touha komunikovat se svym okolim efektivné je patrna uz ve vét$iné domacich
firem. A mezi zajemci o profesionalné zpracovany korporatni design se objevuje stale vice stredné velkych
nebo dokonce malych ¢i rodinnych firem - treba advokatni kancelare. Védomi toho, Ze je potreba mit
zaroven kvalitni produkt i kvalitni prezentaci a komunikaci je snad uz vseobecné. Vysledky nicméné nejsou
vzdy idealni, problémem totizZ je, Ze jsou tézko méritelné. Proto také rada firem saha v tomto ohledu k
levnéjsim cestam a resenim, coz nejspis odpovida momentalnimu stavu ceské ekonomiky. Mozna, ze v
nastavajicim obdobi se bude na tomto poli Setrit jesté vice, tim spise, ze z hlediska Cisté ekonomického se
vizualni ¢i graficky styl nezda byt fatalni zalezitosti. Zdani ale tak trochu klame. Vizualni styl ,,déla“ firmu
stejné jako sSaty délaji ¢loveéka.
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