Maloobchod v postkomunistické Evropé ovladaji
hypermarkety
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Podle reprezentativniho vyzkumu Shopping Monitor Central & Eastern Europe 2008 poradaného
spole¢nostmi GfK a INCOMA v 11 zemich stfedni a vychodni Evropy (Bulharsko, Ceska republika,

Chorvatsko, Madarsko, Polsko, Rumunsko, Rusko zastoupené Moskvou a Petrohradem, Srbsko a Cerna Hora,
Slovensko, Slovinsko a Ukrajina zastoupena Kyjevem), jsou v tomto regionu vedoucim nakupnim formatem
hypermarkety. Celkové 25 % spotrebitell v této ¢asti Evropy uvadi hypermarket jako své hlavni nakupni
misto rychloobratkového zbozi; to predstavuje 32,7 milionu zakazniku (toto Cislo zahrnuje jak pfimé
zakazniky, tak cleny jejich domacnosti). Diskonty predstavuji hlavni nakupni misto potravin jiz pro 18 %
domacnosti. Diskontni fetézce pritom vykazuji dlouhodoby stabilni rist a postupné vytlacuji z pozic
supermarkety, kdysi vedouci format na trhu, jehoz soucasny 21% podil staci jiz jen na celkovou druhou
pricku. Mezi jednotlivymi zemémi stfedni a vychodni Evropy samoziejmé existuji znacné rozdily zpusobené
jak stupném vyvoje maloobchodni sité, tak nakupnimi zvyklostmi mistniho obyvatelstva. Hypermarkety
jsou nejvyznamnéjsim maloobchodnim formatem v Ceské republice, v Moskvé a Petrohradu, v Madarsku a v
Rumunsku. Supermarkety zase vedou v Chorvatsku, v Kyjevé, ve Slovinsku, Srbsku a na Slovensku. Diskontni
prodejny maji silné pozice v Moskvé a Petrohradu, v Madarsku, Polsku a v Cechach. Tradi¢ni malé
samoobsluhy jsou velmi popularni v Polsku, na Slovensku a v Mad’arsku, pultové prodejny zase prevazuji v
Bulharsku.

Vysledky studie SHOPPING MONITOR CEE 2008 ukazuji na Rumunsko jako na trh s nejvyssi dynamikou
transformace maloobchodni sité. Zatimco se podil pultovych prodejen potravin na hlavnim nakupnim misté
za posledni Ctyri roky snizil o vice nez 50 % (z 51 % v roce 2003 na pouhych 22 % v roce 2007), popularita
hypermarketovych format( naopak dramaticky vzrostla (ze 4 % v roce 2003 na 29 % v roce 2007). Obdobnou
cestou jdou i diskonty, které v roce 2005 zacinaly témér od nuly a v roce 2007 uz dosahuji 13%Urovné
preferenci.
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