Marketing v dobé krize
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Letosni - jiz desaty - rocnik konference Marketing Management se bude vénovat marketingu v obdobi
soucasné globalni krize, trendim marketingu a komunikace v této nelehké dobé. Klicovym rec¢nikem bude
Andreas Steinle z prestizniho némeckého Zukunftsinstitutu (Institutu pro budoucnost), odbornik na budouci
trendy marketingu, ktery se také angazuje v diskusi o tom, jak Uspésné reagovat na soucasnou globalni
krizi. Mezi oblibena témata jeho prednasek patfi Zivotni styl roku 2020 (spolecenské zmény a nové cilové
skupiny), Chytra média (budoucnost komunikace) ¢i Sila spotrebitelt (konec klasického marketingu).

Na konferenci vystoupi i mnozi dalsi fundovani Fecnici, mj. Simon Silvester reditel strategickéhp planovani
spolecnosti Young and Rubicam EMEA, jehoz posledni kniha ,,AAAGHI! Hluboka recese méni vsechno“ se
zabyva konkrétnimi dopady recese v osmi zemich, i Petr Dvorak, generalni reditel, TV Nova, ktery se
zaméri na blizkou i vzdalenéjsi budoucnost marketingu z pohledu klicového média. Své nazory na to, kde
hledat nové cesty a inspiraci, svéri GCastnikim i dals$i predni marketingovi experti jak z firem, tak z
vyzkumnych, reklamnich a PR agentur.

Konference vyvrcholi velkou panelovou diskusi ceskych top manageru reprezentujicich rizné sektory
ekonomiky, kteri budou obhajovat Ustredni téma kongresu ,,Marketing v dobé krize? ANO! Krize v

marketingu? NE!“

Konference se kona 20.5.2009 v Praze. Podrobnéjsi informace: www.marketingmanagement.cz
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