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Jak ukazuje analyza spole¢nosti Newton Media, do niz byly zahrnuty prispévky celostatnich denika,
tydenikl a internetovych zpravodajskych servert, pripravované aukci se média zacala vénovat od druhé
poloviny listopadu minulého roku. Prvni vlastovkou v tomto ohledu byla zprava serveru tyden.cz (19. 11.
2009), v prubéhu listopadu pak o chystané aukci referovaly jesté denik E15 a tydenik Euro. Intenzivnéjsi
publicita vsak prisla az v dobé konani samotné aukce, tedy v poloviné prosince (viz graf 1.).

Aukce - recept na bolesti

Média zpocatku - vcelku pochopitelné - vychazela z informaci od organizator(, neni tedy divu, Ze aukci
licila jako vSestranné vyhodny zpUsob prodeje nemovitosti. Zakaznikim se tak nabizela ,,unikatni moznost
koupit byt za zajimavou cenu“, developerdm a bankam pak i Sance zjistit realné trzni ceny, za néz jsou
zakaznici ochotni rezidenéni nemovitosti kupovat. Aukce byla v obecné roviné také spojovana s pojmy jako
,rozhybani rezidenc¢niho trhu“, ,,cesta z bludného kruhu®, pripadné ,,vzkaz developerim: zlevnéte
predrazené byty“.

Pokud v né¢em média korigovala tvrzeni poradatelskych firem, pak ve vztahu k zajmu developert o ucast v
aukci. Zatimco reditel spolecnosti Professionals Tomas Duda uvadél, Ze pocet nabizenych nemovitosti byl
navysen témeér o polovinu a nékteré developery musel odmitat, novinari poukazovali na to, ze s vyjimkou
spolecnosti FINEP se aukce nezucastnili nejvétsi hradi trhu, jako jsou Skanska Reality, Central Group,
Sekyra Group ¢i Ekospol.

Pravé spolecnost FINEP se stala nejvice medializovanou developerskou firmou, jez byla v médiich s aukci
byt( spojovana. FINEP zaujal predevsim nabidkou luxusnich objektl z projektu Cisarka. Mezi vsemi
sledovanymi subjekty celkem pochopitelné dominovaly poradatelské firmy Gavlas a Professionals (viz graf
2). Aukce vyuzily k vlastni prezentaci i spoleCnosti, jez zadné byty do prodeje nenabidly. V tomto ohledu
se nejvice prosadila spolecnost Ekospol. Jeji generalni reditel Evzen Korec prorazil do médii mj. s
tvrzenim, ze Ekospol byty do aukce nenabidl proto, Ze ,,ceny nasich byt( nejsou tak nadsazené, abychom si
mohli dovolit jit o polovinu dold“ (napr. Hospodarské noviny 16. 12. 2009).

Aukce - pouhy priazkum trhu

Vcelku priznivy pohled prevladal i v bezprostrednich reakcich na aukci. Prvni negativni ohlas se objevil az s
tydennim odstupem. Vladimir Kalab v glose Hospodarskych novin (23. 12. 2009) upozornil na to, Ze nékteri
developeri odmitli prodat své byty za ceny, kterych licitujici v aukci dosahli. Podle Kalaba ,,v aukci bytd o
byty neslo“ a drazitelé se tak ,,jen Ucastnili jakéhosi prizkumu trhu. Negativni publicitu na cas zastavily
vanocni svatky, hlavni napor tak prisel az v poslednich dnech roku 2009. O kritiku se staraly témér
vyhradné Hospodarské noviny, potazmo server iHNed.cz (viz graf 3.). Napriklad 30. prosince HN na titulni
strané prinesly zpravu s titulkem ,,Prvni velka aukce byt( v Cesku skoncila blamazi“. V nejblizsim vydani
(4. 1. 2010) se s obdobnym nazorem pripojil také casopis Respekt (,,Fiasko bytové aukce*). Tim vsak vycet
médii, ktera vysledky aukce explicitné kritizovala, konci. S vétsim ¢asovym odstupem se ke kauze vratily
také casopis Euro a deniky Lidové noviny a Pravo. V téchto pripadech jiz nebyla kritizovana aukce jako
takova. Neochota developerskych firem prodat byty za vydrazené ceny byla prezentovana spise jako doklad
toho, nakolik se v soucasnosti cenové predstavy developer( a zakaznik( lisi.
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Grafy: Newton Media

1. Graf znazornuje vyvoj publicity aukce byt( s prihlédnutim k tomu, jak byla tato aukce v
jednotlivych prispévcich hodnocena.

2. Graf znazorfuje medializaci jednotlivych subjekt(, jeZ v médiich vystupovaly v souvislosti se
sledovanou udalosti.

3. Graf zobrazuje média, jez nejcastéji referovala o aukci novych bytd, s prihlédnutim k tomu, jak
byla tato aukce v jednotlivych prispévcich hodnocena.
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