Maloobchod: Brno v regionalnim porovnani
pokulhava
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V Brné na jeden tisic obyvatel pripada 754 ¢tverecnich metrd maloobchodnich ploch, zatimco treba v
Ostravé je to napriklad 553 m2, v Plzni 1 073 m2 a 1 208 m2 v Liberci. Celkem maji retailové projekty v
jihomoravské metropoli kapacitu 280 000 m2. Néktera stavajici obchodni centra ohlasila rozsireni, jina se
maji zacit teprve stavét. To vse v dobé, kdy vydaje zakaznik( na Brnénsku byly v meziro¢nim srovnani
priblizné o 10 % nizsi. Nékterym obchodnim centrdm se vsak dari zmenseni ,,nakupniho kosiku“
kompenzovat vyssi navstévnosti. Kromé Nakupniho centra Kralovo Pole s klicovym najemcem Tesco figuruji
podle vyzkumu Incoma GfK v prvni trojici nejoblibenéjsich obchodnich center jesté Galerie Vankovka a
brnénska Olympia. Pravé Vankovka a také napriklad Avion Shopping Park Brno planuji do dvou let expanzi,
NCKP pripravuje obnovu food courtu a zaznamenalo dalsi stavebni Upravy. Vyhledové se chystaji i zcela
nové projekty jako Aupark Brno nebo Carina Retail Park StyFice.

Podle Lenky Hartmanové, analyticky DTZ, v nékterych lokalitach Brna je jesté potencial pro vystavbu
mensich ,,sousedskych“ convenience center a center orientujicich se na mensi spadovou oblast z rezidencni
oblasti v tésném sousedstvi. ,,DalsSim trendem bude do budoucna i v jinych méstech rozsirovani stavajicich
zavedenych center v dobrych lokalitach,“ konstatuje Lenka Hartmanova. Cestou je rovnéz zkvalithnovani
mixu najemcu - v pripadé Kralova Pole se dari udrzet znacky jako Sportissimo, Orsay, Takko, Deichman,
Marionnaud nebo Yves Rocher a postupné obsazovat prazdné jednotky.
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