Vyznam hypermarkett v OC klesa
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Po letech, kdy byla pritomnost prodejny potravin pro Uspésnost nakupniho centra naprosto nezbytna,
nastupuje v Ceské republice novy trend. Néktera nakupni centra pristupuji ke zmen3ovani plochy prodejen
potravin a to zhruba o 25 - 40 % puvodni velikosti. V nékterych centrech uz zména probéhla, v dalsich se
pripravuje. ,,Trend zmensovani prodejen potravin je zrejmy v poslednich dvou letech, souvisi se zménou
nakupnich zvyklosti. V prodejné potravin chtéji lidé predevsim rychle nakoupit potraviny. Za nakupem
jizdniho kola nebo vybaveni bytu vyrazeji radéji do specializovanych prodejen, kde dostanou odborny
servis. Retézce tak zuZuji sortiment a zmensuji prodejni plochu,“ Fika Martin Zizala, vedouci
maloobchodniho tymu v Cushman & Wakefield.

Prikladem zmenseni prodejny potravin je liberecka Nisa. Po celkové rekonstrukci tohoto nakupniho centra
se plocha hypermarketu zmensila o 40 %. DalSim prikladem mGze byt OC Varyada v Karlovych Varech, kde
byla plocha supermarketu zredukovana ve prospéch prodejny elektra. Podobné kroky chystaji dalsi centra,
napriklad Olympia Plzen nebo Olympia Olomouc.

Zmény budou vyhodné pro majitele - mohou zase dosahnout vyssich pfijmu z pronajmu, protoze napriklad
mobilni operatori jsou schopni nabidnout vyssi najemné nez potravinari.
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