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Vice nez 350 exponat( - Sperkd, hodinek a nejriznéjsich predmétl (mezi nimi velmi Casto zapalovace ¢i
tabatérky) - které jsou na Hradé vystavovany, ilustruje historii svétové klenotnické a hodinarské legendy
jménem Cartier. Ta saha az do roku 1847, kdy Louis-Francois Cartier v Parizi zalozil vlastni sperkarskou
dilnu a obchod. Dnes je toto jméno skutecné pojmem, coz ostatné doklada jak vystava na Prazském hradé,
tak i pritomnost prezidenta V. Klause pri nedavném otevreni butiku Cartier v Parizské ulici.

Atraktivni retrospektivy

Z hlediska samotné expozice je nejdulezitéjsi datum 1983, kdy se vedeni firmy Cartier rozhodlo
dopodrobna a ,,materialné“ zmapovat dosavadni produkci spolecnosti. Na zakladé prizkumu firemniho
archivu se zacaly nakupovat a shromazd'ovat historické sperky, hodinky a vibec vsechno, co kdy v dilnach
Cartier spatrilo svétlo svéta. Tento proces dodnes neni definitivné skoncen. Nikoli vSe se totiz podarilo
sehnat, nékteré artefakty proto bud’ schazeji, nebo existuji jen v kopiich, zhotovenych podle vyrobni
dokumentace, jiné zase nejsou kompletni a jsou proto castecné rekonstruovany. A jen strucny popis
jednoho z nejatraktivnéjsich exponat( vystavy, krokodyliho nahrdelniku pro mexickou herecku M. Félix
(zlato, 1 023 diamantq, 2 rubiny, 1 062 smaragdu, versatilni soucasti - oba objekty spojené se nosi jako
nahrdelnik, kazdy zvlast' jako broz) vymluvné naznacuje, jak slozité a nakladné to jsou operace.

Nepochybné ale jde o prostredky investované smysluplné. Dlouha a bohata historie a tradice znacky se v
modernim marketingu stavaji zvlasté u Spickovych vyrobku jednim z hlavnich prodejnich argumenta.
Nedavno napriklad svétovym tiskem probéhla zprava o specialni akci vyrobce exkluzivnich naramkovych
hodinek, svycarské spolecnosti Jaeger-LeCoultre. Ta majiteldm svych vyrobkl na zakladé identifikacnich
Udaju a fotografie hodinek vydava - za relativné maly poplatek - specialni certifikaty s technickymi
nakresy, uvedenim jména konkrétniho hodinare, data kompletace apod. | to je odraz stale stoupajiciho
vyznamu marketingovych odkaz( na dlouhou - a dobre zmapovanou - historii producenta. Cartier ¢i
Jaeger-LeCoultre maji v tomto ohledu mnoho souputnik.
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Vyjimecnost, detail, originalita, reprezentace

Egypt, Cina, Indie, bionaturalimus, art déco, secese - pro kunsthistorika ¢i milovnika vytvarného uméni je
vystava ,,Cartier na Prazském hradé: sila stylu“ skutecné vyjimecnou prehlidkou ohlas( a reflexi mnoha
stylt a vlivl. Pragmatic¢téji zaloZeny navstévnik si ovsem vsimne i doprovodnych informaci, tfeba o
zakaznické obci slavnych klenotnikd, jiZ je ostatné na vystavé vénovana znacna pozornost. Jejimi
typickymi predstaviteli jsou aristokracie a miliardari, jejichz majetek ma plvod v ekonomické aktivité. Z
tohoto Uhlu pohledu jsou vystavované artefakty se jmenovkou Cartier nanejvys ilustrativni a vymluvnou
ukazkou toho, co se libi skutecné bohatym lidem, co kupuji, do ¢eho jsou ochotni investovat. Vygenerovat
spolecné vlastnosti nékolika stovek exponatl neni tak obtizné. Predevsim jsou to vyjimecné a proto také
nakladné materialy - pravidlem i skoro zakonem jsou platina, zlato a diamanty. V druhém sledu je to
rovnéz unikatni a nezaménitelné zpracovani, pro které by se hlavné v detailu stézi hledalo néjaké srovnani
a které ma zaklad ve vysoce kvalifikované remeslné, tedy rucni praci. Pravé detail, filigransky, zdobny a v
podstaté neopakovatelny je dalsi typickou vlastnosti produkce Cartier. A je mozné dodat: detail napadny,
dobre viditelny, neprehlédnutelny. Spolu s pouzitymi materialy, jejichz podstata je rovnéz patrna na prvni
pohled, jsou tak snad vsechny exponaty bez vyjimky témér prvoplanovou a nezastrenou prezentaci své
vyjimecnosti - a extrémné vysoké ceny. Kdyz se k tomu vSemu prida nezpochybnitelna tradice, Uspéch je
zarucen. V tomto smyslu je vystava dobre srozumitelnou prezentaci a definici toho, co véerejsi i dnesni
svét povazuje za luxus.

Cena: ctyri miliardy dolart

Znacka Cartier se v poslednim zebricku TOP 100 Brands, ktery kazdorocné sestavuje spolecnost Interbrand
a prestizni ekonomicky tydenik Business Week, umistila na 77. misté. Jeji cena byla na zakladé
ekonomickych kalkulaci odhadnuta na 4 miliardy dolard, tedy na zhruba 76 miliard korun. Prazskou vystavu
(kterou zatim shlédli pouze ve svétovych metropolich a v Evropé jen v Londyné, Parizi, Berliné a Moskvé)
by proto mél navstivit nejen zajemce o kulturni déjiny. UziteCnym poucenim a rozsifenim obzorud bude
jisté i pro ekonomy a hlavné pro véechny, ktefi dnes maji co do &inéni s luxusnim zboZim &i produkty. Cas
na to maji do 17. rijna.
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