Medialni top-ten 2010: Zabiraji maléry, drby i
kvalifikované nazory
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Znacnou cast publicity znacky Orco ovsem tvorilo burzovni zpravodajstvi, které mapovalo pohyb akcii
spolecnosti (57 % vsech prispévku). Z tohoto Uhlu pohledu v poradi druha nejmedializovanéjsi developerska
firma, Central Group, se svymi 991 prispévky je vlastné vitézem pomyslného klani o developerskou
medialni celebritu roku. Nepochybné i diky tomu, ze Central Group plnila také stranky bulvarniho tisku.
Pfedevsim diky vlastnictvi soutéZe Miss CR - vdécnym tématem se stal konkurenéni boj mezi jeji
prezidentkou Tatanou Kuchafovou a Michaelou Malacovou, ktera organizuje Ceskou Miss. Média serioznéji
zamérena zase pomérné hodné rozebirala aféru idajnych danovych Gnikd a policejni vysSetfovani a razii v
sidle spolecnosti, které nakonec vyustilo v zatéeni vykonného reditele Alese Novotného.

Zcela jiného rodu byla lonska publicita spolecnosti Ekospol. Ten si v pribéhu roku prizen médii vyslouzil
celkem 909x%, na rozdil od predchozich spolecnosti v ni ale nefigurovaly zadné vyrazné kauzy.
Akceleratorem pritomnosti Ekospolu v médiich byly predevsim komentare generalniho reditele Evzena
Korce k situaci na prazském rezidencnim trhu, které doplnovaly firemni analyzy - je mozné konstatovat, ze
na tomto poli toho Ekospol novinarim nabizi podstatné vice nez jiné developerské firmy. V pomérné
tésném zavésu za uz uvedenymi tfemi firmami na medialnim zebricku loni staly Finep (861 prispévku) a
Sekyra Group (791), zatimco dalsi developerské skupiny uz tolik pozornosti médii nepritahovaly.
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