Hypermarkety na dosah ma 88 % populace CR
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Obchodni krajina v Ceské republice se ,,zahustuje“. Pfikladem je rostouci pocet hypermarkett
(Sirokosortimentnich velkoprodejen s prodejni plochou nad 2500 metrt ¢tvereénich), kterych je v Ceské
republice jiz 268. Podle aktualniho vyzkumu spolecnosti INCOMA GfK ,,HYPERMARKET 2011“ Zije ve
vzdalenosti do 20 km od nékterého z hypermarket( jiz devét a ¢tvrt milionu obyvatel, tj. 88 % ceské
populace. Sit hypermarketd a jejich spadovych oblasti tak jiz pokryla téméf celé Cesko. Vyjimku
predstavuji pouze ridce osidlena Gzemi, v nichzZ jsou prilezitosti pro umisténi hypermarket omezeny
nepritomnosti vhodnych sidel.

Uzemi leZici do 20 km od nékterého z hypermarket(

Mezi spadovymi oblastmi jednotlivych hypermarketd jsou samozrejmé velké rozdily co do jejich populacni
velikosti. Zatimco u prazskych prodejen Zije v dojezdové vzdalenosti 20 km v nékterych pripadech vice nez
1,3 milionu obyvatel (také proto jich zde o zakazniky bojuje hned 23), u nékterych hypermarketu
umisténych v malych méstech je to méné nez 40 tisic obyvatel, v extrémnich pripadech dokonce méné nez
30 tisic obyvatel (prikladem je treba Tesco v ASi i v Susici).

V roce 2010 bylo nové otevreno pouze 10 novych hypermarketd, o ¢tyfi méné nez v roce predchozim. Této
expanzi jednoznacné vévodil retézec Tesco se sedmi novymi prodejnami. Markantni je predevsim snaha po
obsazeni poslednich ,,bilych mist“ v malych méstech s 10 - 20 tisici obyvateli - z 10 novych prodejen bylo 7
postaveno pravé v takovych méstech.

Hypermarketové retézce jsou pro vice nez polovinu zakazniki hlavnim mistem pro tzv. velké nakupy.
Nejcastéji byl v této souvislosti respondenty zminovan retézec Kaufland. Uz 27 % zakaznikd ovsem
pripousti, Ze soucasna ekonomicka situace ma urcité vliv na jejich chovani pri nakupech potravin a dalsiho
rychloobratkového zbozi. Mezi zakazniky hypermarketovych retézcl toto tvrzeni nejcastéji deklaruji
zakaznici Kauflandu (33 %), nejméné pak zakaznici Intersparu (9 %).

Procento zakaznik( hypermarketovych retézc(, které pri nakupech ovlivnila krize
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