Reality: bez internetu ani ranu
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Rostoucimu vyznamu internetu v hospodarském Zivoté Ceska odpovidaji i dalsi data a hlavné tendence
jejich vyvoje. Treba permanentni narGst reklamnich prijmu provozovatelt on-line médii. V poslednich
letech u nas bobtnaji o 20 % kazdym rokem az na lonskych 13,3 mld. K¢ (vypocet na zakladé oficialnich
cen, tedy cenikl). To je sice zatim stale méné nez kolik ,,zkonzumuji“ tisk a TV, ktera je se 40% podilem
dominantnim reklamnim médiem soucasnosti, ale poméry se na tomto poli méni hodné rychle. ,,Za néjaké
dva roky nejspis budeme mluvit o internetu a tiskovych nosicich reklamy na stejné Grovni!“ - rika vykonna
reditelka SPIR-u Katerina Hrubesova.

Tisk na ustupu

Jesté pred par lety si malokdo dokazal predstavit svuj obchod bez tiskové inzerce, nyni ale totéz plati pro
internet. V podstaté vsechny ceské firmy jsou dnes on-line a podle uz zminéné studie pres internet 40 % z
nich nakupuje a ¢tvrtina, tedy 25 %, také prodava.

Posledni Gdaj bude mit ve sfére realit, resp. jejich prodeje a pronajmu, nepochybné znacné vyssi Uroven,
ktera se navic bude casto blizit absolutni hodnoté. Pro byty i kancelare se samozrejmé hledaji klienti i
jinde nez na internetu, ale jeho prednosti napriklad oproti tisku jsou zjevné. ,,Velkou vyhodou oproti jinym
marketingovym kanalim je moznost pfesného zacileni na cilovou skupinu a také moznost presné mérit
efektivitu kazdé vynalozené koruny,“ tvrdi Evzen Korec. Marcel Soural ze spolecnosti Trigema rika jinymi
slovy vlastné totéz: ,, Zhruba 75 % nasich marketingovych vydajl sméfuji do on-line nastroji a komunikace.
Jedna se o dokonale pruzny a nevycerpatelny medialni prostor. Inzerce tiskova v nasem reklamnim mixu
predstavuje 10 %.“ Preferovani internetové komunikace ma samozrejmé své racionalni jadro - v Cesku dnes
internetova populace ¢ita 6,82 mil. osob starsich 10 let.

Tisk, podle vseho aktualné hasnouci stalice medialni komunikace, pritom prichazi zcela zkratka v segmentu
komercnich nemovitosti. ,,Béznou inzerci v tiskovych médiich vyuzivame vyslovené sporadicky, zdrojem
potencialnich klient( - vedle primého kontaktu - je pro nas predevsim internet,“ rika Eduard Foreijt ze
spolecnosti JLL (drive Jones Lang LaSalle). Pritom vyznam internetu pro firmy, podnikajici v oblasti realit,
je samozrejme Sirsi: ,,Stejné tak vyuzivame internet i v personalistice pro propagaci pracovnich mist. Tady
je témeér monopolnim generatorem zajmu,“ popisuje E. Korec dalsi moznosti on-line komunikace.

Jak trefit do ¢erného

Bez vlastniho webu s detailné propracovanou nabidkou se dnes neobejde nikdo, kdo nemovitosti nabizi.
Tady ma svou velkou roli jak konkrétni obsah a jeho strukturovani, tak viditelnost na siti. ,,Velkou
pozornost vénujeme optimalizaci SEO, tedy schopnosti byt ve vyhledavacich na prvni strance,“ rika E.
Forejt za vSechny provozovatele webovych stranek. Tim ovSem on-line nabidka nemize kondcit. ,,Podivej se
na Seznam!“ - takova rada v Cesku zni snad kazdou vtefinu. Mit na velkych portalech nabidku a odkaz na
vlastni stranky je proto dalsi nutnosti. Volba v tomto ohledu neni nijak tézka: s 5,8 miliony navstév denné
(6,2 mil. v€etné zahranici) je tuzemskou jednickou pravé Seznam, jemuz sekunduji servery Novinky.cz,
idnes.cz, Super.cz a Centrum.cz. VétsSina velkych portald ma pritom specialni realitni sekci, kde svou cestu
k nakupu ¢i pronajmu nemovitosti zacina drtiva vétsina zajemcu. Pro ilustraci: internetova portalova
jednicka jim aktualné ke koupi nabizi 39 000 bytu, z toho Ctvrtinu v metropoli, 11 000 kancelarskych
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prostor a 3 000 nejriznéjsich skladovych kapacit, kdyz v prvnim pripadé pripada na Prahu polovina
nabidek, v druhém takrka ctvrtina.

,Prosta“ webova prezentace ale neni poslednim slovem v on-line komunikaci. Stale Castéji se zacinaji
vyuzivat aplikace pro chytré telefony i videoprezentace. A hodné se v realitni branzi mluvi také o
socialnich sitich, cozZ je dnes nejrychleji se rozvijejici segment on-line komunikace. Jejich vyznam pro
samotny prodej developeri zatim spiSe testuji. Dosavadni vysledky téchto pokusl nejsou buhvijak
povzbudivé, ale nejspis budou pokracovat - miliony internautd na Facebooku, Twitteru ¢i Instagramu jsou
prosté kapitalem a potencialem, ktery laka. ,Socialni sité Ekospolu prokazatelné generuji prodej jednotek
¢i maximalné desitek bytu, coz pro nas odbyt, pocitany ve stovkach bytu ro¢né, neni prilis vyznamné.
Nicméné pro developery, kteri prodavaji designové nebo luxusnéjsi bydleni a jejichz prodeje se odehravaji
v relaci desitek prodanych jednotek ro¢né, to muize byt zajimavy zdroj poptavek,“ konstatuje E. Korec. V
marketingu Ekospolu i dalSich realitnich hracd ale socialni sité svou roli maji. Podle mnohych mohou byt
zajimavym nastrojem pro dlouhodobé budovani firemni image a znalosti znacky. Bez kondicionalu tento
jejich vyznam definuje E. Forejt: ,,Socialni sité zcela jednoznacné povazujeme za strategicky kanal pro
zvysovani povédomi o spolecnosti a jejich sluzbach.“
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