,Retail“: Praha se presunula do kategorie
vyspélych trhu
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Praha je nyni z pohledu maloobchodnik( vyspélym trhem podobné jako Barcelona, Viden ¢&i Brusel. Vyplyva
to z nového pruzkumu spolecnosti JLL ,,Destination Europe 2015%, ktery se zabyva zastoupenim a
expanznimi plany 250 mezinarodnich maloobchodnich znacek na 57 kli¢ovych evropskych trzich.

Praha se podle citované studie v mezinarodnim hodnoceni posunula z kategorie ,,growth market“ do
kategorie ,,mature market®, tedy zraly, vyspély trh, a to diky stabilni ekonomice, nardstu kupni sily a
znacnému zlepseni transparentnosti trhu. Praha je navic oblibenou turistickou destinaci, ktera jen v
loniském roce prilakala 4,75 miliond navstévnikd. Tento fakt potvrzuje i server TripAdvisor, podle jehoz
hodnoceni je Praha patou nejoblibenéjsi turistickou destinaci na svété. Pritom Praha ma stale jesté vétsi
potencial k ristu nez mésta jako Viden, Frankfurt ¢i Curych, predevsim pokud jde o maloobchodni prodej.
Jak ukazuje zprava JLL, ve zminénych méstech se olekava narust prodeju o zhruba 5 az 10 %, zatimco v
Praze je to 15 %.
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